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Adnitteen kesto: 49 min

Litterointimerkinnat

Tume: Haastattelija

Katariina: Vastaaja

sa- sana jaa kesken

(sana) epavarmasti kuultu jakso puheessa tai epavarmasti
tunnistettu puhuja

(=) sana, josta ei ole saatu selvaa

(--) useampia sanoja, joista ei ole saatu selvaa

[@ani] litteroijan kommentti tai muu kuin puheen aani

, . 2 kieliopin mukainen valimerkki tai alle 10 sekunnin tauko
puheessa

Tume: Avokadoleipaa menee, sit ollaan Punavuoressa kahvilas vahan lapparilla
kreaa uusi idiksii ja visioita.

Katariina: Sa siis luettelit mun tyésopparin, et mita siihen kuuluu.

[Musiikkia.]

Tume: Hei ja tervetuloa Aallon Kauppistyypit ja uramyytit -podcastin pariin. Ma oon
teidan housti Tume, ja tdanaan on mielenkiintoinen jakso, nimittdin meikapoika on
markkinointimielessa, tdndaan meillda on markkinoinnin ammattilainen saatu taloon.
Ja tds on myds semmonen hauska, et ma en muista sun nimee, mul ei oo tas lapus
sita, ni voisit sa nopee esitella ittes.

Katariina: Jes, mun nimi on Katariina Ollari.

Tume: Noin, ootko sa muutakin, mita sa teet?

Katariina: Se oli tosi nopee esittely [nauraal.

Tume: Oli kyl, toi riittaa: tiiatsa, kuka ma oon, tarviiks sanoo muuta ku nimi?
[naurua]

Katariina: Jees, ma oon siis Head of Social and Content Bob the Robotilla. Eli tosiaan
teen sosiaalisen median ja sisaltéjen ja vaikuttajien parissa toita.

Tume: Voitko kertoo vahan lisda? Meil on varmasti semmosia kuulijoita, jotka ei
valttamatta oo hirvean tuttuja tdn markkinointialan kanssa, et mita sulla on vaikka



tyopoydalla just nyt, et mitd sa oot tdanaan tehny, mita sa oot tekemas? Siina oli
kolme kyssarii, koita muistaa ne kaikki.

Katariina: Joo. No, ehka sillee jos lahdetaan ihan yleiselld tasolla, niin ma teen siis
sosiaalisen median kampanjoita, mainoksia, sosiaalisen median strategioita,
sisaltdstrategioita, vaikuttajakokonaisuuksia aika laidasta laitaan. Eli jos miettii, et
semmonen kattotason tavoite on vahan muuttaa ihmisten kasityksia tai luoda
kasityksia brandeista sosiaalisessa mediassa tai sosiaalisen median kentalla. Ja no
mitda mul on tyo6pdydalla, no, esimerkiks tan haastattelun jalkeen me ldhdetaan
suunnitteleen eraalle asumiseen liittyvalle brandille uutta strategiaa tai sanotaanko
brandistrategiaa ja kampanjaa, mika lahtee sitte, lahetaan sita suunnittelemaan ja
sitten toteuttamaan. Sitten esimerkiks sen jalkeen mulla on poydalla sellasen yhden
kansainvadlisen hiusbrandin kampanja, semmonen PR-kampanja. Ja ollaan
tekemassa vaikuttajatapahtumaa tonne Ruotsiin, ja siind meilld on tulossa
semmonen ihan pohjoismainen kampanja sen ymparille. Niin aika laidasta laitaan
kaikenlaista tyépdydalla.

Tume: Joo, ma rupesin tossa asken jo miettimaan, et rupeeks ma name droppailee,
et ma jotenki ehkd voin arvella, mut ehka ei menna nyt brandeihin sen enempaa,
varmasti salassa pidettavia asioita. Ja ma rupesin just miettimaan, et ma oon iteki
just tehny vaikuttajana hommia sillee, 2012 ma alotin tekee YouTubeen videoita, ni
tdahan on tavallaan oikeastaan koko podcast on vaan mun tybhaastattelu, et ma
hei, etsin tdita, ettd mitds loytyis. Mitds siel Ruotsis, onks se sit mimmeille vaan,
mimmivaikuttajille, vai pitdiskd teidan vahan rikkoo tatd stereotypiaa ja pyytaa
aijatki mukaan?

Katariina: No vitsi, haluisitsa varjata sun hiukset?

Tume: No, totta kai! Blondiks?

Katariina: No, eikbhan me sut oteta messiin.

Tume: No joo, siis aivan ehdottomasti [dhen. Ma oon paljon miettinykki sita, et usein
vaikuttajat on, tai se on aika naisvoittoinen ala, et ma oon kirjaimellisesti a man in
woman fields, periaatteessa ndin vois sanoo.

Katariina: Se on ihan totta kylla.

Tume: Mun mielestd pitdis enemman... Mitéa mielta sa oot siita, et pitadks
kosmetiikkaa myyda myds miehille?

Katariina: Siis ehdottomasti, ehdottomasti pitais.

Tume: Ihan oikeasti siis.



Katariina: Ja miesten pitdis kayttaa myds kosmetiikkaa.

Tume: No niin, mut ei ne kayta, jos sitd ei myyda niille eka sitéd konseptia, et ku
miehille pitda myyda saippua sillee, et tassa on nyt ten in one ja taa jotenkin
hyddyttaa sua, tdssa on moottoridljy, suihkusaippua, kaikki yhdessa. Ja niissa on
aina siis, ma olin just eilen erdassa suuressa kaupassa, nimeltd mainitsematon
kauppa, jossa voi K-plussakorttia nayttaa, niin olin siellda ja siis ma rakastuin siihen
kosmetiikkaosastolla pydrimiseen, hullui alennuksii ja kaikkee, et miksei sita nyt
aijille myyda?

Katariina: Nii, se on hyva kysymys. Ja siis toi on just se. mitd varmaan mun pitais
teha [nauraa].

Tume: Niin, sun pitais tietda, nyt sen takia sa oot tassa keskustelemassa, et siel on
just se yksi hylly, missa on sillee, et sen nakee ja sen haistaa kaukaa, et missa on
miesten kosmetiikkaosasto.

Katariina: Joo, niin haistaa.

Tume: Et siel on niitda fuckboy-hajusii hajuvesia ja sit jotain charcoal face mask
optimising energising, ja lapindkyva sininen puteli suihkugeelia. Se on semmoinen
pieni semmonen, mahan menin sinne, tietsa, kun ma en oo nais, mulle se ei 00 niin

diippii sillee, et ma ihan, et jos ma naen jotain, mist ma tykkdan, ma otan sen.

Katariina: Ei ku just nii. Ja siis tiedat sa, mun lempikauppa Normal, sori, ma sanoin
brandin [naurahtaa].

Tume: Nou shit.

Katariina: Mutta mun lempikauppa on Normal, ja siellékin on aika pieni se oikeasti
se miesten osasto.

Tume: Niin ja siellakin on 96 tuntia suojausta d6do6a.
Katariina: Joo, niin on.
Tume: Ois pakko olla tunti tai jotain, mitd, ja sit tas pitaa olla viisi asiaa yhdessa.

Katariina: Joo. Siin on mita enemman numeroita, niin ilmeisesti sitd enemman se
myy miehille.

Tume: Nii, kylla. Siis, millainen on sun tyypillinen tydpaiva?

Katariina: No, mun tyypillinen tydpaiva on aika palaveripainotteinen yleensa. Ma ite
en oo mikaan palaverien suurin ystava eli pyrin silleen minimoimaan kyl niita, etta



jos ei oo mitaan jarkevaa tavoitetta sille palaverille, ni sitte en mielellddn mee sinne.
Mutta siitd huolimatta yleensa on kylléd sanotaanko riippuen paivasta niin kolmesta
pahimmillaan varmaan kahdeksaan palaveriin per paiva. Mutta sit se, mitéd ma
oikeasti teen, niin paivan aikana yleensd, no, saman verran mita tos mainittiin
palaverien maarasta, ni yleensa on niinkin monta brandia, keiden kans, keiden
parissa sitten tydskentelee. Elikka olipa ne sitten asiakastapaamisia, ne saattaa olla
pitcheja, eli pitch tarkoittaa sita, etta kerrotaan jollekin brandille, miten vaikka me
nahdaan, ettda heidan kannattais tehd, yritetdan saada heidat asiakkaaks. Tai sitte
ne voi olla esimerkiksi somestrategioiden miettimista tai sit ne voi olla ihan
suunnittelua, suunnittelua on mun omaa lempparihommaa. Eli tosiaan meilla on joku
briiffi ja sit [ahetaan sita ratkomaan, eli mika vois olla paras keino vaikka tavoittaa
uusi kohderyhma tai lisata myyntid tai tavoittaa uusii yleiséja tai saada vaikka
kahvipoytakeskusteluihin joku tietty brandi. Niin se on omaa lempparihommaa.
Mutta tosi erilaisii on kaikki paivat kylla, pakko sanoo.

Tume: Joo, palavereissa saa kylla ilmeisesti istua. Ja sit just mulla on kasitys sillee,
et jos sa oot mainosalal tai niin sanotusti mainostoimistossa tai tammosessa
luovassa talossa, Creative Agency, blaa blaa blaa, ni sitten on avokadoleipaa menee,
sit ollaan Punavuoressa kahvilas vahan lapparilla kreaa uusii idiksii ja visioita.

Katariina: Siis se on just ndin, toihan, sa siis luettelit mun tyésopparin, et mita sinne
kuuluu.

Tume: Niin, mitd ma halusin teha tdissa, ma haluisin avokadoleipaa jossain siel ja
matcha lattee, ja ihan mahtavaa.

Katariina: Joo, meil on tos siis Skattalla toimisto, ei ihan Punavuoressa.

Tume: Joo, ma katoinki, ma oon ollu bailaa siel joskus, mut siin ei viel ollu Bobii, et
ma olin bailaa Bobilla ennen ku Bobi oli siella.

Katariina: Joo. Nice nice. Sielld on bailattu, sielléd on kylld ihan hyvia juhlia.
Tume: Eiks siind oo se Kanavarantaki aika lahella, et Wallikseen paasee.
Katariina: Joo, siit voi melkein kieria sinne Wallikseen jatkoille, jos haluu.
Tume: Joo joo joo, ja sit takas toimistolle jatkojen jatkoille.

Katariina: Just nain.

Tume: Onks teil jotain, onks teil tuparit ollu jo?

Katariina: On itse asiassa.



Tume: Nonni.

Katariina: Joo.

Tume: Millos seuraavat?

Katariina: No, eikdhan niita taas tuu. Ei valttamat kyl tupareita, mutta jotain muuta.

Tume: Joo, no mut sit voi sitéa kutsua sahkdpostiin laitella, niin tuun vahan
networkkaa sinne. Kerro vahan tost sun urapolusta, et miten sa oot paatyny tahan
pisteeseen urallasi ja mita sa oot tata ennen tehny?

Katariina: Joo. Eli no mun kauppisaikana ma olin kesatdissa Valiolla, siella Valion
markkinoinnissa. Ja sitte tein opintojen ohessa sitten Valiolla tosiaan téita. Ja kunnes
sit ma lahin vaihtoon, ja yleensdahan vaihdon aika onkin vahan semmonen, et
mietiskelladan vahan muutenkin eldman syvimpia kysymyksia, niin tein makin ja sitte
sielld vaihdon aikana ma sit hain tai pdaatin, et ma haluan kokeilla sitten
mainostoimistossa tydskentelya. Ja hain sitte traineeks sellaseen mainostoimistoon
ku TBWA ja paasinkin. Ja sitte tein semmosen puolen vuoden trainee-jakson, joka
oli ihan sairaan opettavainen. Ja sain sitten jatkaa siella sisalléntuottajana. Ja viitisen
vuotta olin sitte siella tdissa. Ja tykkasin tosi paljon mun hommista. Ja sitten
pikkuhiljaa sielta sisalléntuottajasta etenin sitten, siella vastasin
vaikuttajayhteistoista sitten loppupeleissa ja sieltd sitten siirryin sen 6baut viiden
vuoden jalkeen sitte Bob the Robotille. Ja tosiaan vedan meijan sisalté-, some- ja
vaikuttajatekemista eli perustin sitten sinne oman tiimin meille Bobille. Ja nyt pari
vuotta ollu sitten meilla tai reilu pari vuotta ollu meilld Bobilla. Niin suurin piirtein
tommonen polku.

Tume: Aika hyvalta kuulosta. Mites toi, sa oot ollu tavallaan in-house, ja mika se
toinen on, onks se out-house, play-house, fun-house?

Katariina: Play-house kuulosti aika hauskalta. Mutta me sanotaan aina, et on
asiakkaan puolella tai sit on toimistossa. Vahan niinku noin, ei oo mitaan virallista
termii sit sille, et on toimistossa.

Tume: Joo. Eli siis haluutsa selittaa vielda, miten ndaa eroaa, jo on tyyppeja, jotka ei
tiia, mikd homma?

Katariina: Joo. Eli tavallaan ku on in-house eli asiakkaan puolella, niin se tarkoittaa
sita, et on just vaikkapa Valiolla tai vaikka Aallolla tai semmosella brandilld, suoraan
brandilla tdissa. Ja sitten ma ite tosiaan oon mainostoimiston puolella, elikkd ma
teen useille brandeille téita. Eli ei oo sillee, et tekis vaikka vaan yhelle.

Tume: Mites sa naet, et kumpi on sitten parempi? Kumpi on way to go, kerro vahan
pros and cons.



Katariina: Joo. No, molemmissa on ehottomasti puolensa. Ma ite ainakin talla
hetkella viihdyn paremmin taalld mainostoimiston puolella, koska ne tydtehtavat on
tosi monipuolisia ja just sillee, et paivan aikana sa paaset tekee tosi paljon erilaisia
juttuja ja erilaisille brandeille. Ja paasee oikeasti kayttaa sita luovuutta niin paljon,
et oikeestaan ei oo minkaanlaisia rajoja, et jos ma saan vaikka jonku idean, niin
mahan voin menna pitchaamaan sen kenelle tahansa brandille. Mutta sitten taas
asiakkaan puolella on tietysti ehkéa vahan enemman niita rajoja, etta sun pitaa
tietysti tehda sen brandin tai sa teet sen kyseisen brandin parissa toita, etta jos sa
saat idean, etta rakennetaan uusi talo, niin se ei valttamatta sovi sille brandille,
minka parissa sa oot tdissa. Niin ehka sen takia ite viihdyn talla hetkella
mainostoimiston puolella. Mut ehottomasti molemmissa on tosi paljon hyvia puolia.
Ja varmasti on sitten my@s niita ei niin hyvia puolia molemmissa.

Tume: Kylla kylla. Tietsa, mul tuli taas joku ihan Killeri kyssari, mut sit ma kuuntelen
sua ja sit ma ehin jo unohtaa sen, et nait tas on kuitenki itekki just markkinointia
opiskelleena, niin tda on erittdin tuttua, et Mainostoimisto-Jodel-kanavaa on seurattu
paljon, ja siella on aina taa debatti, ettd no, onks se nyt in-house ja onks se nyt vai
toimisto, et kuka teki tan leiskan tohon ja kuka teki tdn mainoksen. Onks leiska
layout, vai mika se on?

Katariina: Joo, leiska on se visuaali, et milta se visuaalisesti nayttaa.
Tume: Ja mainos nayttaa silt.

Katariina: Joo. Ja toi on klassikko Jodelin kysymys aina: Kuka on tehnyt tan
kampanjan?

Tume: Kuka teki, olipa laiskasti, aika laiska veto mun mielesta ja nain poispain.

Katariina: Joo ja ma muistan silloin, ku oli joku eka oma kampanja, mista alettiin
juttelemaan Jodelissa, ni silloin ma tajusin, et ei vitsi, et ei naille kyl ihan hirveesti
voi antaa painoarvoo naille kommenteille.

Tume: Joo ei, ei kyl siis -
Katariina: Ihan huumorilla pitaa ottaa.

Tume: Karavaani kulkee, koirat haukkuu. Ja siis onhan se nyt vahan silleen, ma oon
aina vahan sita vastaan, etta ihmiset on luotu semmoseen, et se niinku, talleen vaik
vaikuttajista puhutaan. Ja sit me ollaan ihmisia, ni sit ihmist ei oo luotu siihen, et se
lukee itestaan torkyy, koska ihminen haluu, et kaikki rakastaa sita. Mut sit samaan
aikaan myos se, etta alkaa jotenki vankaa somessa anonyymien kaa, ni se on kans
ihan daijuu.



Katariina: Niin on.

Tume: Et se on, ma oon vaha ollu sillee, et miks pitda antaa olla, miksei sano, et
itse asias taa ei oo ok. Mut nykyaan ma oon, sillee et ihan sama.

Katariina: Eiku just nain.
Tume: Ei se oo niin diippii. Ja se on ihan hauska kulttuurimuoto se Jodel.
Katariina: Joo, se pitaa ottaa taysin huumorilla.

Tume: Todellakin. Ja eikdhan jos katotaan, paastaskd me talla jaksolla kans sinne
Jodeliin, et jos siel on Mainostoimisto-Jodel-vaked, niin shout out sinne, kuka teki
tan, no, se oli Aalto-yliopisto, joka teki tan.

Katariina: Nyt kun sa sanoit ton, ni aivan varmasti paastaan.

Tume: Joo joo, jos puhutaan Jodelista jossain podcastissa, ni kyl sinne aika nopee
paasee.

Katariina: Joo, terkkuja kanavalle.
Tume: Joo kyl. Than mahtavaa.
[Musiikkia.]

Tume: Tuli tost mieleen, et ku oot ollu just itekki traineena eli harkkarina, niin mites
tammonen myytti, etta jotta voit menna markkinoinnin tiimoilta harkkaan, niin pitaa
saastaa rahaa, et on varaa menna téihin?

Katariina: No, ainakaan itella toi ei pitanyt paikkaansa. Erityisesti asiakkaan puolella
kylla traineellakin on yleensa ihan sellaset normaalit trainee-palkat aika lailla samat,
ku milla tahansa muullakin alalla. Ainaki ite sain ihan normaalia palkkaa silloin, ku
olin asiakkaan puolella. Mainostoimistojen puolella ne on hiukka pienemmat, mutta
en oo kylla enaa pariin vuoteen tai useampaan vuoteen kuulu, etta ei sais palkkaa
tai sais jotenkin vaan tosi, tosi pientd, et kyl siel kasittaakseni kaikki toimistot kylla
ihan maksaa traineelle niitten osaamisesta ja nain.

Tume: Joo, mut ehkda mitd on ite, mul on aika paljon noita rahoituksen
opiskelijakavereita, ni kyl must tuntuu, et se heidan liksa on kyl silleen, en ma tiia,
mika on normaali palkka, mut ei se nyt varmaan sama 00, ku jos sa meet jonnekki
konsultiksi harkkaan.

Katariina: Kyl ma veikkaan joo, et en ma lahe kyl rahiksen trainee-palkkojen kans
skabaamaan tas kohtaa.



Tume: Mutta jotta voidaan puolustella vahan markkinointia, niin sit jos miettii niiden
tyétuntien maarad, niin jos sita lahtee tuntipalkan kautta laskemaan, et joo, sa oot
pari kuukaut trainee jossain konsulttifirmassa, mut aika monta tuntia pitaa laittaa
sisaan, et saa sita isoo massii.

Katariina: Just nain.

Tume: Just ndin, et siksi markkinointi [naurua]. Nainhan me taalla pain sanotaan.
Mut ehka toi on siis, mita itel on paljon musa-alalla tuttuja, niin se on kyl hauska,
etta siella ne harkkapaikat, okei, nyt vahan niinku, siel ei valttamat oo niin hyvaa
liksaa tai nain oon ainakin kuullut, etta aika pienta palkkaa, et pitaa ottaa se toinen
duuni siihen kylkeen, et paivalla levy-yhtiélla ja illal sitte, en ma tia, on kaupan
kassalla tai jotain.

Katariina: Joo, ndin ma oon kans, mulla on kans jonkin verran tuttuja musa-alalla,
niin oon ymmartany, et saattaa olla nain. Etta eikbhan markkinointi on varmaan aika
siina keskella sitten. Ja markkinoinnis kyl yleensa on silleen, et se trainee-jakso,
minka sa teet, ni on se maksimissaan puoli vuotta. Ja oon kuullu, et aika moni kylla
sit sen jalkeen jatkaa sitten ihan normipalkalla ja normiduuneissa, niin ei oo sillee,
et tarttis kerdilla vaikka jostain monista eri firmoista niit trainee-jaksoja, yleensa se
yks kylla riittaa.

Tume: Niin ja sit just musa-alallakin ni kylldhan sitd on kiva Emma-gaalaan menna
ja ehka festareille firman kortilla.

Katariina: Joo ja siis tosta itse asiassa, toi on hyva aasinsilta, yks, mika on mun
mielestd meidan alalla tosi hauska puoli, on kaikki gaalat. Meil on tosi paljon kisoja
ja gaaloja. Ei paase suoraan lineaariseen tv:seen niinku Emma-gaalassa paasee,
mutta meidan alalla on paljon esimerkiksi Vuoden Huiput, Grand One, Effie. Sit meil
on jopa Cannesissa, ite olin viime kesana Cannesissa juhlimassa ja kuuntelemassa
alan parhaita puhujia.

Tume: Enemman juhlimassa kuitenkin [naurua]. Kylld vahan kuulosti toi lause nyt
silta.

Katariina: Se oli balanssi. Fifty-fifty.
Tume: Niin, niinku work-life balance, joo joo joo.
Katariina: Et se on kyl hyva puoli meillda. Ja kasittédkseni sitd ihan tollast

samantyyppista skenee ei taida milladn muulla alalla olla, niin se on kylla ehottomasti
yksi hauskimpia puolia meidan alalla.



Tume: Todellakin. Ja sit just jos on tammadsii, se on vaan tosi janna, et jos nyt vaikka
kaikki, jotka haluais harkkaa johonkin alalle, mika on tosi kilpailtua, niin jos ne ois
vaan sillee, et jos kukaan ei vaan suostuis siihen, etta hei, et oi, nyt tuli vapaa
harkkapaikka, onpa huono palkka. Jos kaikki ois silleen, et kukaan ei nyt mee tanne,
eli siis tehdaan tammonen ay-liike. Et jos me yhdessa nyt paatetdan, et kukaan ei
mee nailla liksoilla harkkaan tonne, niin sithédn ne varmaan nostaisi palkkoja, mut ku
sit on aina joku, et no, ma teen ihan mita vaan, et ma paasen talle alalle, et saan
jalkaa oven valiin, ni kyl joku sen aina duunaa sitten. Ja kaikki tommonen luova
duuni, vaikka just musa-alalla, onhan se nyt hauskaa ihan varmasti.

Katariina: Joo, siis ainaki ite tykkaan ihan sikana, et kyl mun mielesta luova ala on
tosi hauskaa ja siina paasee ihan jotenkin tai sillee, et se saattaa valilla, koska se on
niin silleen kivaa ja viihdyttavaa, niin se saattaa jopa tuntuu vahan ns. harrastukselta
tai sillee, etta sita tekee niin mielellaan. Et ihan sillee pitaa itsekin miettia, et okei,
nyt on viikonloppu, et nyt ala mieti mitaan tydjuttuja. Ja et joskus on jotain vaikka
kisoja saattaa olla viikonloppusin sun muuta, mitka liittyy siis tdhan alaan, niin et
siin saattaa joskus jopa vahan hamartya se tdiden ja vapaa-ajan raja, koska se on
niin semmost mielekasta se tekeminen ja luova duuni.

Tume: Todellakin. Mites ku tdmmadnenki myytti |6ytys, ettd noi numerot, et onks se
nyt lahinna sillee, et asiakas oli antanu tammadsen briiffin, et haluttais talle
kohderyhmalle ja tdmmodstd tunnettavuutta lisatda, niin pyodritelladks siel numeroit
sitten vai onks se sit noille ISM-tyypeille, et ne laskee data-analytiikat somesta ynna
muuta, vai miten tda homma menee?

Katariina: Kyl meki itse asiassa pyoritelldaan numeroita.
Tume: (--) [18:03.9] [naurua]

Katariina: Joo.

Tume: Koskette kahisevaa siella.

Katariina: [nauraen] Kylla. Ei, niist numeroista ei kylla, niistd ei paase eroon kylla
edes taalla markkinoinnin alalla eikéd mainostoimistoissakaan. Et kyl yleensa meilla
on, ensinnakin tavoitteet on yleensa kyl numeerisia. Ja sitten tietysti koska on pakko
mydskin mitata, et miten ne kampanjat on onnistunu, niin ihan viimeksi tanaan
aamulla oon ite pydritellyt kylld numeerisii tuloksii, aika paljonkin niité tulee
pyoriteltya ja vertailtua. Ja paljon myo6skin testataan, mika toimii parhaiten, ja
tietysti lukujen valossa sitten tehdaan paatdksia, koska luova ala niin, vaikka se, et
ma oon jotain mielta, ei valttamatta tarkoita sitda, etta se suuri yleisé tai vaikka
Suomen kansa olis mun kaa samaa mielta, niin mun mielipiteelld ei oo mitaan
merkitysta siind kohtaa, jos data sanoo jotain muuta.



Tume: Niin, sen pitaa perustua dataan, koska mahan oon semmonen, ma meen sillee
ihan hunchilla, et ma oon, et musta nyt tuntuu talta. Ja sit ma onnistun parin frendin
gaslightaa mukaan tahan, et eiks niin, et tda on nain. Ja sit ne on, no mut voihan se
noinkin olla. Ja sit ma oon, niin se on siis nain. Et tdd on nyt absoluuttinen totuus,
ettd jos ma vaan onnistun niinku bullshittaa jollekin, myymaan tarpeeksi hyvin tan
idean, et taa asia on muuten nain, niin ma luotan siihen.

Katariina: Joo ja sitte taas jos miettii mainostoimistoa, niin sitten toihan ei
periaatteessa toimi, koska sitte sulla on pakko olla asiakkaalle, jos asiakas on sillee,
et miten niin taa on nain. Niin totta kai sul pitaa olla se perustelu sillee, et itse asiassa
tas on taa -

Tume: Trust me, bro.

Katariina: Niin, ma voin olla sillee trust me, bro, must tuntuu talta. Ja meilla on myds
itse asias paljon strategei tdissa myoskin, niin niiden kaa paljon tehddaan mydskin
sitten yhteisty6td, etta katotaan porukalla sit vaikka dataa ja tuloksia sun muuta.

Tume: Okei, mut siis sa teet paljon naiden somettajien kanssa, influenssereiden kans
sitte hommii. Nythan tdssa voidaan kysella sitte sieltd alan sisapiirin tietoo, ni
toimiiks vaikuttajat?

Katariina: Toimii, toimii tosi hyvin.
Tume: Miks?

Katariina: Siin on oikeestaan se, etta on eri asia, etta brandi itse sanoo, etta meilla
on Suomen parasta jogurttia, versus et vaikuttaja, jonka sa koet vahan niinku sun
frendiks, ni sit se on sillee, et mun lempijogurtti on tdma brandi. Niin kyl ne toimii
tosi hyvin.

Tume: Tota ma oon kato miettiny, et koska mita asiakkaat ettii on se, etta joku
vaikuttaja autenttisesti ilman mitaan kaupallinen yhteistyd -merkintaa sanois, et taa
on hyva, koska siinahan lahtee se autenttisuus pois, et okei, nyt ma tiian, et toi
tyyppi sai rahaa tasta ja se on merkannu sen tanne. Niin mun mielestéd enemman
pitas olla siis ihan piilomainontaa ja unohtaa se, mita KKV on mieltd, eli siis kilpailu
ja joku, mika virasto se on? Kilpailu ja joku tammadnen.

Katariina: Ma en ees tiia.

Tume: Mainonnan eettinen neuvosto tai joku, ma sain joskus viestin niilta, et moi,
me tsekattiin aija, katottiin sun somet lapi, huomattiin jotain puutteita, mut muuten
aika reilassa. Ja ma olin silleen, et niin no, voitteks te kertoo, mita puutteita? Mita
ma tein vaarin? “"Ei me ruveta huutelee enempdaa.” Ja ma oon, en ma tieda, miten
ma voin toimia paremmin jatkossa, jos te ette kerro mulle. Vahan vaannettiin siita.



Katariina: Joo, toi on kylla totta, etta kuluttajat on tosi fiksui nykyaan, kaikki nakee
suoraan: "Aa, taa on kaupallinen yhteisty6.” Ja on heti valmiit skrollaa ohi.

Tume: Joo, et stoori skipataan.

Katariina: Joo, saman tien jos huomataan se. Ja jos se tuntuu paalleliimatulta. Ja
esimerkiks me tehtiin tos viime syksyna semmonen kampanja meijan yhelle
asiakkaalle, semmonen, jonka nimi on Levi Hotel Spa Resort, semmonen hotelli
tuolla Lapissa Levilla.

Tume: Teitteks te sen, muaki pyydettiin siihen kamppikseen, venaa siis se Viral Cup?
Katariina: Joo, just se.
Tume: Joo joo joo.

Katariina: Joo, me tehtiin se. Ja siina oli ideana tavallaan se, et me ei annettu mitaan
tarkkoja ohjeita vaikuttajille. Me oltiin silleen, et te paasette sinne Leville, et te
paasette ite kokemaan, ndakemaan ja somettakaa se, minka te ite koette, et te
haluutte somettaa sielta ja tehkaa sellaset videot, ku ite haluutte. Ja ne lahti melkein
kaikki viraaliks ne videot, niinku siina oli pointtinakin, et me etittiin viraaleint
vaikuttajaa, viraaleint videoo. Eli tavallaan mun mielesta se on hyva tapa, ettei
suoraan kaske sillee, et hei, sun pitda menna sen hotellin eteen ja sanoo talleen:
Levi Hotels Spa Resort on paras hotelli Suomessa. Koska sit se on se, mita jengi on
sillee, aa, taa on et niit on kasketty tekeen taa ja sit skrollataan ohi. Versus se, et
sa oikeasti saat just silleen, vaikka Arttu rakensi sinne tunturin huipulle ite oman
hotellihuoneen.

Tume: Joo, ma nain sen kans.

Katariina: Joo, niin et tavallaan, et sit kun se tuntuu autenttiselta ja silta, ettd aha,
et eihdn taa ookaan paalle liimattua, ni sit se toimii paljon paremmin.

Tume: Miten toi sitten, et mites tammodnen ku taa TikTokin se, miten se toimii, on
se algoritmi For You Page, se on taysin sita vaik Instagramin, YouTubea vastaan siis
se on ihan erilainen mekaniikka siina, eli nyt silld ei ole endaa mitaan valii, monta
seuraajaa sulla on, eli mitenka iso vaikuttaja on seuraajien valossa, koska kuka
tahansa voi menna viraaliksi, vaikka nollan seuraajalla, niin miten sa naat tdn mun
tulevaisuuden, et meenks ma kohta sinne TE-toimistoon? Et kun sil ei oo enaa
tavallaan mitaan valia, et monta seuraajaa mul on, et ma en voi enaa pyytaa sillee
ihan jaatavia summia rahaa mistaan.

Katariina: No, toi on kylla, siis TikTok on muuttanu tota pelikenttda ihan sikana. Eli
tavallaan just se etta, koska ei tavallaan tarvii enaa kattoo, et okei, no me voidaan



tehda yhteisty6ta vaan, jos sul on yli 50 000 seuraajaa, ni se on silleen no mun tyéta
se on helpottanu siind mielessa, et on enemman vahan niinku valinnanvaraa siin
poolissa. Mut ma kyl naan, et edelleen vaikuttajilla on ehottomasti paikkansa, koska
se, ettd en ma voi suositella brandille jotain sellaista ihmista tai semmosta
vaikuttajaa, josta ma en voi menna takuuseen, et ma en tieda vaikka millaista
sisaltdéa se tulee tai et se on ihan semmonen bingokone, et okei, tuleeks taal nyt
hyva vai ei. Ja tavoittaakohan taa ihmisia ja onkohan taalla oikeanlainen vaikutus
sen brandi maineeseen. Niin sen kannalta on kyl tosi tarkeeta edelleen kayttaa
semmosii hyvamaineisia vaikuttajia, eli et ei hataa, et sa ainakaan viela joudut TE-
toimistoon.

Tume: Nii ja ma uskon, et siind voi olla myés ehka semmost henkildbrandia.
Katariina: Kylla, ehottomasti.

Tume: Eli siis omaa habitusta ja oma cultural, social, economical ja muut capitals,
mageit termei taal. Pitda olla, et me halutaan just vaik taa tyyppi, esimerkiks joku
niinku Sami Sykko, Jorma Uotinen, ihan hullu duo, et kyl ma, jos ma haluaisin tehda
jotain, ni kyl ma haluun, et naa tyypit vaikka just, se on tarkee kans siina.

Katariina: Kylla. Ja tosi paljon mydskin brandit saattaa tulla silleen, et hei, me
halutaan just tan tyyppinen vaikuttaja tai vaikka artisti tai mika nyt ikina milloin sopii
kampanjaan. Et kyl sil henkilébrandilla on tosi iso vali tai tosi paljon valia edelleenkin.

Tume: Mitas sitten onhan myo6s tammadsia, ettd nyt monet brandit tekee TikTokiin,
et ne siis periaatteessa on naita firmoja, jotka tekee eri brandeille TikTokkeja ja sit
niis on niinku random puhuva paa. Yks mun tuttu, joka ei siis oo ees somessa,
hanelle tarjottiin, et hei moi, saat 30 euroo, jos tuut tahan tan liikkeen
mainoskasvoksi, et tuu sanoo, et naa kuulokkeet on alennuksessa. Ja sit ma nain
sen -

Katariina: Kolkyt euroo? Huh.

Tume: Ma nain sen jossain pippaloissa ja ma olin vaan silleen: "Ei, sa oot se aija,
onks ne kuulokkeet viela alennukses? Hah, hah.” Ja sit se oli vaan: "Mita, mita broidi
jappaa? Et ma en ymmarra.” “Joo, joo aija sun kaikki videot on ihan viraalei siella ja
menny ihan sika isol.” Ja sit ma oon sillee, et ai, mahan kelasin, et tostahan saa
joskus aika paljon enemman rahaa, jos sa meet mainokseen esiintymaan.

Katariina: Siis 30 euroa, pakko sanoo, et se aija ei tehny kyl hirveen hyva diilii.

Tume: Niin no mut, tietsa, se oli sillee, et tuu vartiks tdhan, ni kyl 30 euroo sillee
vartin duunista on ihan oolrait.



Katariina: No joo. Mut no, ihan sillee rehellisesti puhe, niin mun mielesta kyl siis
somessa on tosi paljon hyvii brénditileja ja varmasti on tavallaan tollasella sisallélla,
joka vaikuttaa vahan niinku UGC:Ita eli user generated contentilta, et ikdan kuin se
ois niiden henkildiden itse tekemaa, niin sillakin varmasti on paikkansa. Mut sit taas
jos miettii vaikka TikTokin klassikkobrandi Duolingo esimerkiksi, niin kyl mun
mielesta silleen pitkajanteisesti sellanen rakentaa enemman brandid, kun se, etta on
vaan joku random puhuva pa3a, joka kertoo, et nda kuulokkeet on alennuksessa. Et
kyl mun mielest pitkajanteisyys on myos somessa kyl se, mika pitkan paalle kantaa
ja mika, vaikka jos miettii vaikuttajia, niin kylhan vaikuttajillakin on sama juttu, et
pitkaanhan tai tosi pitkdan moni on rakentanut sitda omaa brandia ennen, ku sit
tavallaan alkaa nakyy ne tulokset ja alkaa saada niit hyvii kaupallisia yhteistéita ja
nain poispadin, niin sama koskee brandeja.

Tume: No rehellisesti ottaen vaha, ku ma en sillee 14-vuotiaana kelannu, ettd no
niin tulevaisuudessa tulee muuten tammoénen uus sana ku vaikuttaja ja tulee
tdmmonen uus skene tahan markkinointialalle, et ma alan nyt, tidtsa, jo ajoissa
rakentamaan mun henkilébrandia. Ma en oo ikina miettiny mitaan henkildébrandiin
liittyvaa, et ma voin tulla puhuu johonki konferenssiin ja nostaa siit kaks tonnii, et
no, nain sa rakennat vahvan henkilébrandin. Mut oikeasti ma oon vaan elany ja
postannu someen hauskoja juttuja, mitka on mun mielesta hauskoja. Ja ehka valilla
ma mietin sillee, et okei, jos ma haluun nyt saada kaikki ajattelemaan, et ma juoksen
puolmaratoneja, ni joka ikinen kerta, kun ma juoksen puolimaratonin, niin siitdhan
me someen postataan. Ja sit jengi on ollukki sillee, et sa oot aina lenkkipolulla. Nain
meidan kesken, ma en oo kayny siis syyskuun jalkeen juoksemassa. Toi on niinku,
et dm en mieti tolleen henkildbrandii.

Katariina: Joo, mut silloinhan, mut mun mielesta se tarkoittaa just sita, etta sillon
sa oot pitkalti oma ittes, milloin varmaan luultavasti myodskin seuraajat ndkee sen,
et okei, sa et yrita, tiatsa, olla jotain ihan muuta, vaan et sit sa oot varmaan aika
helposti |ahestyttava ja sillee, et sun henkilébrandi on totuudenmukainen. Ja vaik no
ma ite en oo millaan tasol vaikuttaja, mutta ma muistan silloin, ku ma tulin
mainosalalle ja ma mietin tosi paljon sillee, et vitsi, et pitddks mun olla tietynlainen,
pitdadks mun aina pukeutuu vaan kokomustaan. No, tietty mul tédndan on
kokomustaa, ku ma tietysti edustan mainostoimistoo.

Tume: Niin siel on aina tollanen darkki meininki ja synkkaa. [naurua]

Katariin Ollari: Mut tavallaan sillee, et ma tosi paljon mietin sita, et minkalainen
ihmisen pitaa olla, ettd se voi menestyy mainostoimistossa, kunnes ma aika nopee
ma tajusin, et itse asiassa tasta ei kyl tuu yhtdan mitaan, jos ma yritan esittaa jotain
muuta, ku mitéd ma oikeasti oon. Ja sit ma totesin, et ma vaan oon oma itteni ja
sitten se riittaa, jos riittaa. Ja ainakin tahan asti ihan hyvin on riittany. Niin varmaan
sama keissi.



Tume: Nyt ku ollaan tassa kerta, meilla on taalla mestari talossa, niin nyt viela yks
kyssari liittyen tdhan mainostoimisto inside-juttuihin. Niin itel tulee hemo morkkis,
et ma oon vaik tehnyt, tekisin jonkun asiakkaan kanssa diilin ja sit ma postaan ne
kuvat. Ja sit ku siin lukee se kaupallinen yhteistyd, niinku lain mukaan pitdakin, niin
sit ne ei aina ldhe. Ja mun piti, tidtsa, varmasti sielld on pitchissa luvattu jotain
tiettyy nakyvyyttd, ja sit tulee se aika postaa se, ja sit ma oon silleen, et ma oon
tosi pahoillani, mutta ma en voi talle mitdan, et te ootte hydksyny tan sisallén, et
tada on munkin mielesta ihan ok, mut se ei nyt vaan lahteny. Ni onks jotain, mika
helpottaisi, lieventdis mun oloo?

Katariina: No, ehottomasti ainakin se, ettd luultavasti, jos sa oot tehny sen briiffin
mukaisesti, ni silloin voi ehka vahan myds osoittaa syyttavalla sormella seka sita
brandia ettd sitd toimistoo, joka on briiffannu sut. Elikka tavallaan kylldahan sen
briiffin pitds olla semmonen, et se itessaan jo kiinnostaa. Ja tietysti myds sen
tuotteen ois hyva olla semmonen, et se jo itessaan kiinnostaa. Et sitte tavallaan, et
jos se tuote ei oo vaik riittdvan hyva tai sit se briiffi on semmonen, et se on just
semmonen, joka kaskee sut tehda tismalleen ndin ja ndin ja nain. Ja sa teet niinku
siin briiffis on kasketty, niin silloin luultavasti se briiffi ei oo antanu tarpeeks
vapauksia just siihen, et sa oisit voinu teha omalla tavallas ja olla oma ittes ja vaikka
keksii jotain vahan hauskaa sen ymparille. Eli mun mielesta kyl voi véahan vyoryttaa
my0Os sinne muille tahoille syyta.

Tume: Joo joo. Niin kuitenkin siindhan saattaa usein olla aika monta kakun sydjaa
niin sanotusti, et siin on vaikuttaja, sen manageri, mainostoimisto ja sit vasta
asiakas, et jos sita kakkuu syddaan, ni kyl sita sit pitda ottaa vastuuta myds.

Katariina: Joo, joo. Ja niitten briiffien pitaa olla, ne pitaa aidosti miettii sillee, et mika
kiinnostaa sitéa kohderyhmaa. Et tavallaan jos tekee vaan, no, itse asias tast
paastaan taas siihen, et jos ma koen, ettd mun mielesta nain on hyva, mut sitten
ma en ajattele sitd, et itse asiassa varmaan 90 prosenttia suomalaisist oliski jotain
toista mielta, niin luultavasti silloin se ei tuu varmaan menestymaan se kaupallinen
yhteistyd. Eli kyl se pitaa miettii sen enemmistén mukaan, et mika niita kiinnostais.

Tume: Mut sit on myo6s naitd, et maki on muutaman semmosen tehnyt, et noni, saat
palkkaa, mut sit me halutaan myo6s buustaa tota sun vaik TikTokia. Et sit siihen tulee
joku miljoona nayttokertaa, ja siis kaikkihan ndkee, et se on buustattu, koska se
kommentit, tykkdykset ei korreloi tommosen katsojamaaran kanssa. Ni sekin
jotenki, ni en ma tiia, kai siina on sit se joku semmonen, etta tarkeinta on vaan se,
ettd tulee mahdollisimman monen ihmisen ndakdkenttaan taa brandi. Et ihan sama
vaik se vaan vilahtas puol sekkaa edes ja se skippaa sen.

Katariina: Joo, no tost itse asias paastaan viela siihen yhteen, joka tulee vahan myos
osingoille siita kakusta, ja se on mediatoimisto. Eli yleensa mediatoimisto, niitten
tavotteissa on sit taas se silmaparien maara, eli mediatoimistoa saatetaan mitata
sen mukaan, et montako ihmista vaan ndakee sen mainoksen, jolloinka ne buustaa



sitd vaan se nakyvyys edellda. Versus esimerkiksi niin kun ma ite koen, et se, miten
vaikka mua mitataan, niin on just se, et miten se on kokonaisuudessaan onnistunu,
et ei pelkdstdan se silmaparien maara, koska sitd pystyy ostamaan rahalla kuka
tahansa. Ja sitten itse asiassa sit viel semmonen hauska fakta, etta ihmiselle jaa
muistijalki somessa nahdysta asiasta vaan, jos se kattoo sita yli 2,5 sekuntia.

Tume: Onks taa mitattu jotenki?

Katariina: Joo, taan on itse asias eras meian strategi, han on mydskin kauppiksesta.
niin aikanaan kerto tan mulle. Ja totta kai on tienny sen, et siita, et jos sa vaik ihan
puol sekkaa katot, nii ei sul jaa siit muistijdlkee. Et sa muista jotain random
mainosta, minka sa oot heti skrollannu ohi vak TikTokissa. Niin se on se 6baut kaks
ja puol sekkaa, mika tarttis katto sitéa mainosta, et esimerkiks jos tan vaikka patkasis
TikTokkiin ja joku jais kuuntelemaan tasta kahest ja puolest sekunnista, ja tossa olis
toi logo taustalla, niin silloin niille jais se muistijalki, et okei, tda on Aallon. Mutta
sitten taas jos ne vaan skrollais heti ohi, kattois alle kaks ja puol sekkaa, niin ei niil
jais siit sitd muistijalkee. Eli senkin takia se on oikeasti tarkeet, et tavallaan on se
joku koukku siina alussa ja nadin, et saadaan ne katsojamaarat.

Tume: Ne on niin raskaita ne: “"Vau, tata sa et tiennyt!” Niinku turpa kiinni. [naurua]
Jaksa, et lopetetaan toi, no ma oikeesti vaan tulee niin paha ick, vakava ick, ma oon
silleen niinku oikeesti siis keksikaa jotain uutta.

Katariina: Joo, joo. Ja siis koska niita koukkuja on muitaki, ku se: “Kolme asiaa, mita
sa et tienny Aalto-yliopistosta.” Niin niit on muitakin.

Tume: Oh my days. Ihan kamala fiilis. Mut mul on yks joku siis tdmmdnen eras
nimeltd mainitsematon tammadinen muuttopalvelu, muistuttaa nimeltdaan vahan siis
oikeestaan melkein niinku nimi, mut siin on yksi kirjain lisda, et punainen vari
brandina, brandivari.

Katariina: Must tuntuu, et ma tiian, mita sa tarkotat.

Tume: Ni siin on se yks tiktokki, ni se tulee, se on tullu ihan joku puol vuotta mul
vastaan, ma en tiid, paljon ne upottaa rahaa siihen, mut se tulee ain vastaan. Ja en
ma muista, mita se sanoo siind, mut se istuu se tyyppi ndin, ja nyt ma tiian, et mita
ma haluun, ku ma haluun muuttaa, niin kenelle ma soitan. Et tavallaan siina et jos
ma tuhat kertaa naen puolen sekunnin patkan, niin sit ma alan sillee...

Katariina: Sit se tulee se muistijalki.

Tume: Kylla.

Katariina: Joo, joo totta.



Tume: Taal on tammadnen myytti vield: Eikd markkinointia opi vain tekemalla, mihin
tarvitaan tutkintoa?

Katariina: No, siis ma, periaatteessa joo, sitd oppii parhaiten tekemalld, mutta enhan
ma vois, enhan ma olis vaik voinu menna mun jolleki vaikka ensimmaiselle
asiakkaalle sillee, et hei, ma nyt kokeilen, et voisiko toimi talldanen. Ja sit ne on sillee,
et mitd vitsia, mehan maksetaan tasta, ethan sa nyt voi kokeilla. Et tavallaan sita
varten, koska esimerkiksi markkinoinnissahan on tosi paljon niita kursseja, missa on
ihan oikea joku keissi, mita sa lahet ratkomaan. Et ma vaikka muistan silloin, ku ma
opiskelin, niin esimerkiks meil oli Marimekon tydntekijat tuli antamaan briiffin meille,
ja sit me ratkottiin se briiffi. Tehtiin siit ihan kunnon keissi ja sit presentointiin se
Marimekolle. Ja se oli ihan oikee ongelma, mika niil oli. Ja et tavallaan oli jo
sanotaanko lukuisista keisseistd kokemusta ennen, ku meni sitten ihan oikeisiin
toihin. Ja et tavallaan sun ei tarvii lahtee liikkeelle siita, et okei, mites nait keissei
ratkotaan ja miten taa presentaatio rakennetaan ja mika on inside ja miten me
ldhestytaan tata keissii. Eli tavallaan kyl ma koen, et on itse asias tosi iso merkitys
niilla kursseilla mydskin, mita sa kayt.

Tume: No, se on kylla justiinsa nain, mut eiks toi jos tekemalla oppii, ni eiks se oikee
suunta oo sillon ammattikorkea?

Katariina: No, varmasti ammattikorkea myds, niilld on varmasti paikkansa. Mutta
sitten paitsi se tekemalld oppiminen niin myds se strateginen puoli, ja tavallaan
kaikki se teoria siel taustalla on tosi tarkeetda, koska sun pitda aina tavallaan
backuppaa sitd, mitd sa sanot niin jollain teorialla tai datalla tai jollain
viitekehyksella. Tai jos vaikka asiakas kysyy, et hei, miten sa oot huomioinu vaik
jonkun tietyn asian, niin sit sun pitda pystya vastaamaan siihen. Jolloinka tavallaan
sit mydskaan se ei riita, et sul on vaan sita kokemusta, et sa oot aina sillee, no, ku
silloin yhden kerran, ku ma tein talleen, niin se toimi. Niin et siin vaaditaan niita
molempia kylla, jotta oikeasti pystyy tekemaan menestyksekkaasti hommia.

Tume: Kylla, sitten vield valihuomiona, ku me halutaan nyt tassa siis kuitenkin
kohentaa Aallon brandia, niin siis kylld me taalla Aallossa me rakastetaan kaikkia
opiskelijoita. Suomessa on tosi hyva opiskella, se on todella edullista ja ihan mika
koulutustausta tahansa, niin we love you, guys.

Katariina: Totta kai.

Tume: Eiks niin?

Katariina: Joo, ehottomasti.

Tume: Tammodnen myytti ois sitte. Totta vai tarua: hyvaa tuotetta ei tarvitse
markkinoida, hyva tuote myy itse itsensa?



Katariina: Tarua. Ja mun mielesta siitéa hyva esimerkki on vaikkapa sauna.
Suomalaisten saunahan nyt tosi hyva tuote. Mutta meepa vaikka Jenkkeihin, ni eihan
ne, ei ne valttamatta edes tieda, et sauna on Suomesta, ne ei valttamatta ees tieds,
et Suomi on valtio.

Tume: Niin on taa conspiracy kans, et oikeastaan Suomee ei 00 olemassa.

Katariina: Nii tai onks Suomee ees olemassakaan. Eli tavallaan voi olla hyvia
tuotteita, mutta kukaan ei tiia niista, jos me ei markkinoida niita. Ja toi on mun
mielesta itse asiassa ehka vahan semmonen suomalaisten perisynti, et ollaan sillee,
et no, taa meijan tuote kyl myy itse itsensa. Sitten taas jos katsotaan Ruotsiin tai
Tanskaan, niin ei ne mieti tollee, vaan ne on sillee, et ihan sama, mika tuote, ni me
pystytaan markkinoimaan se kylla hyvin eteenpain. Ja vaikka, no, naapurimaista on
paljon hyvii esimerkkejd, ja Suomesta sitten talla hetkelld ehka pikkasen vahemman
hyvia esimerkkeja.

Tume: Nii et kyl ma uskon, et sita voi aika, riippuen, miten sa paketoit jonkun asian,
niin kyl sa voit myyda sillee hiekkaa Saharaan.

Katariina: Just nain. Kyl sa voit.

Tume: Jos se on jotain spessu hiekkaa, mika kestda 96 tuntia auringonvalossa
energising ja siind on moottoridljya, ten-in-one tuotteet.

Katariina: Joo ja se on luksushiekkaa, joka on paljon parempaa ku siin naapurin
Saharan aavikolla, niin kyl se sit alkaa kiinnostamaan jossain kohtaa.

Tume: Siis joo ja niinku joku televisioki sillee, et taa telkkari on isompi ku naapurilla
ihan pomminvarmasti, osta tama.

Katariina: Joo, joo.

Tume: Tommosia hauskoja juttuja pitdis olla kylla enemman ja silleen myyda sita
lisdarvoa, ei se tuote vaan se arvo, minka se luo sinulle.

Katariina: Joo, kylla. Ja sit just sillee et mika se kohderyhma on, ettd onks jotain,
mitd pystytdan tappaa just johonkin tiettyyn kohderyhmaan. Tai vaikka mita mun
mielesta tosi hyvat esimerkit vaik Jenkeissa vaik Stanley Cup, eli se muki, joka
kestaa kaiken, ja mullakin on se. Ja siis ne jaat vaan pysyy siella tosi pitkaan hyvana
ja sun juoma pysyy aina kylmana. Mutta enhan ma ois tienny siit, jos ei se ois all
over TikTok ja all over social media, niin enhan ma ois osannu menna ostamaan sita,
enka ma ois itse asias edes kiinnostunu jostai termosmukista, ellei olis tehty niin
hyvii mainoksii sille.



Tume: Mut siis toi on pakko sanoo, et toi Stanley Cup on konsumerismin final boss,
koska jotain jenkkitiktokei: "Tuu tekee mun aamuvesi mun kanssa.” Broidi, tuu
Suomeen juomaan hanavettd ja oo ilonen, et silleen: "Ma ostin tdhan tammadsen
auton avainpidikkeen ja tammadsen pikku bagin tahan mun Stanley Cupiin.” Et jengi
rupee sillee accessorise jotain vesipulloa, tai kuinka paljon muovia me voidaan viela
ostaa?

Katariina: Nii, jep.

Tume: Ni.

Katariina: Mul on kyl semmonen, mut joo. [nhauravat]
Tume: Joo, samaa mieltd, mutta kylla -

Katariina: Samaa mieltd, mut mulla on kyl semmonen.

Tume: Herranjestas. Mut mitds, tdassa on nyt puhuttu ihan jarkyttavd maara
somesta, TikTokista, on tda meme, etta hei, kannattaa palkkaa gen z intern tekee
sun somee, ja sit ne postaa jotain brain rot -kontsaa sinne TikTokiin, mika on ehka
tdysin sen brand bookin vastaista jollain yrityksilla. Mitd muuta tdad markkinointi on
enaa nykypaivana?

Katariina: Joo, hyva kysymys. Ja tosi paljonhan se just totta kai pyoérii sielld somen
ymparilla, mut on se paljon muutaki. Eli esimerkiksi vaikka itelld se oma positio on
tavallaan se Head of Social and Content, niin silti totta kai me mietitdan aina kaikkia
keinoja. Eli ihan jos miettii vaikka ihan perus neljaa P:ta: Price, Place, Promotion,
Product. Eli tavallaan se voi olla ihan mita tahansa, se voi olla vaikka, ettd muutetaan
niitten toimisto kokonaan toisenlaiseksi, jollonka ihmiset kdavelee sen ohi ja kattoo
sillee: "Vau, mika toi on!” Tai se voi olla vaikka mita naa jotkut brandit on vaikka
jakanu jotain ilmaseks tuolla jotain ilmaisia ampareita ja milloin mitaki sniikkereita
jaellaan. Tai sit se voi olla, tehaan kokonaan vaikka uus tuote, mita ei oo ennen ollut
markkinoilla. Tai paketoidaan se tuote eri tavalla, miten se on ennen paketoitu. Ja
tietysti mun mielesta naa kaikki kuitenkin aina tavalla tai toisella linkkaa sinne
someen, koska siella yleensa tapahtuu se pdhing, koska nyky ja tietysti myds
kahvipdytakeskusteluihin ja mediat saattaa kirjoittaa. Ja et vahan tolleen kaikki
linkittyy toisiinsa. Mutta et ehottomasti on paljon muitakin keinoja kuin pelkastaan
ne yksittaiset mainokset. Ja sit jos miettii ihan vaikka strategiakin on tosi tarkea osa
sitd markkinointia, et milld strategialla me lahdetaan liikkeelle, miten ne
kohderyhmat on valittu, milld tavalla me lahdetdan tavoittelemaan niitd, missa
kohtauspisteissa ja nain. Et siin on kyl tosi paljon muitakin elementteja, mita
pystytaan kayttaa hyodyksi, ja tosi paljon kaytetaankin.

Tume: Onks markkinointi ja myynti sillee same same but different?



Katariina: No, ma koen, et ei. Etta ehka jossain vanhoissa mielikuvissa saattaa viela
jollain olla, mutta kyl ne on eri asia. Elikkd se myynti on yleensa sita tosi suoraa. Ja
sitten taas markkinointi on sita, et luodaan niita tarpeita, luodaan mielikuvia,
kerrotaan, et mita se tuote tekee, mitd ne hydédyt on, minkalainen se brandi on.
Luodaan sita brandia. Eli tosi, tosi paljon laajempi. Ja sit myynti on ehka se ihan
viimeinen juttu sielld, mika sitten tapahtuu siind, ku sa kavelet sinne kauppaa ja
kayt ostamassa sen tuotteen.

Tume: Niin ja myyntiin varmaan kuuluu myds man bun ja sit kynanpydrittely, standi,
paperii?

Katariina: Se on tosi tarkea se kynanpyorittely. Ja ma en ite hirveen hyvin osaa sita
kylla.

Tume: Vitsi, ma oon sit opetellu vahan se, et jos vois joskus myyntihommiin paasta.
Joo. Yksi hyva myyntikikka on tdmmadnen, siis myydaan tdmmadsii turvallisuusalan
tuotteet. Myydaan vaik omakotitaloihin valvontakameroita. Niin jos oot vaikka
huomenna menossa sit myymaan ovelta ovelle, niin kdyt edeltdvana iltana rikkoo
pari lasii jostain autosta ja heittelee vahan kivii, ni sit alkaa seuraavan paivan
kiinnostelee noi valvontakamerat omalle pihalle, et tammaoset vinkkii kaikille, tosi
tommonen eettinen juttu tahan.

Katariina: Joo, toi onkin tosi hyva neuvo.

Tume: Luodaan se kysynta, tietsa.

Katariina: Joo.

Tume: Tiedatsa, must tuntuu vahan, et tatd ei varmaan sais sanoo, mutta et se
tarra, mis lukee jotain, ei se, missa on, et taalla vartioin mina ja sit siin on koirasta
kuva. Ma haluun semmosen mun omaan oveen, mut siind on mun naama. Ja sit ma
oon tallee graauu [naurua].

Katariina: Salee toimis.

Tume: Mut et sul on se tarra, mis lukee jotain, et taalla on tdman firman vartiointi,
niin se riittaa sille, et se rosvo on, et en ma ota riskii nytte.

Katariina: Nii riittaa, joo.
Tume: Nii, et alkaa ostako niit valvontakameroita.

Katariina: Pelkka tarra.



Tume: Taa kyl kuulostaa joltain, mita joku rosvo sanois, et dlkaa hankkiko, koska
ma tuun kohta kdymaan. Vau, mika sivujuonne tahan podcastiin tuli, epaeettisia
markkinointivinkkeja. Mites tota noni, jos ma nyt haluaisin tonne duuniin, ni talleen
oon miettiny, ettd ma oon tehnyt paljon naita tavallaan markkinointiin liittyvia toita.
Eiku olen tehnyt markkinointiin liittyvia toitd, koska olen vaikuttaja, olen ollut naissa
palavereissa, missa mietitdaan sisaltéja ynnd muuta. Niin mites sita sitten, onko
markkinoijien vaikea |éytéa oman alan duuneja? Et onks ainoa polku alalle
palkattoman harjoittelun kautta?

Katariina: Ei missaan nimessa. No, omasta kokemuksestani, ni itella ei ainakaan oo
ollu ongelmia 16ytdad duunia koskaan. Ja en oo tehny yhtakaan palkatonta
harjoitteluakaan. Eli ainakin omasta kokemuksestani toi on myytti. Ja ainakin
lahipiiristani kylla kaikki on 16ytany tosi mieleiset ja kivat duunit, ku on kauppiksesta
valmistunut markkinoinnista. Ja en ma kyl varmaan tieda ketdan, joka ois tehny
jonku ihan taysin palkattoman harjoittelun, eli ma kyl koen, ettd kun vaan on sita
kokemusta ihan vaikka sielt opinnoistakin, niin se, koska tosiaan markkinoinnissa
tehdaan tosi paljon niitd keisseja, niin miksei niistakin vois kasaa vaikka omaan
portfolioonsa jo valmiiks kasaan, jota voi sit ldhettaa vaik tydnantajille, et hei, ma
oon tehny jo nyt tallasii ja tallasii ja tallasii keisseja. Niin tavallaan et vaikkei oliskaan
mitaan suurempaa aiempaa tydkokemusta, niin sitakin kautta pystyy mun mielesta
hyvin kasailemaan portfolioco. Ja sitten tietysti ainaki ite kauppiksessa tutustuin tosi
paljon ihmisiin, niin tietysti kannattaa myds kayttaa niitd omia verkostojaan
hyddyksi ja sitd kautta sitte hakee téita, niin varmasti 16ytyy.

Tume: Joo, kyl toi networkkaaminen, verkostoituminen on kyl siis tarkeeta, etta siis
se.

Katariina: On, joo. Kylla, ehdottomasti.

Tume: No mut tiidatsa sit tds on tadlleen kaksi tédmmost niinku markkinointiala
kiinnostelee ja tas ollaan tdmmdsia guruja, ni miten sa ndet markkinoinnin
tulevaisuuden, mita sa haluisit enemman nahda Suomessa markkinoinnin saralla?

Katariina: Vou, toi on iso kysymys. Ma ma ite haluisin naha sita, etta oltais
rohkeempia, rikottais konventioita, eli toisin sanoen tehtdis asioita eri tavalla kun
muut. Elikkda mietitdaan vaikka etta okei, meilla on nyt tda sama jogurtti tassa, niin
miten muut myy sita jogurttia, ja okei, miten ma voisin myyda silleen, et ma en tee
tdysin samalla tavalla kuin noi kaikki kahdeksan muuta brandia.

Tume: Tommost edgyilyy.
Katariina: No, sen ei tarvi olla edgyilyy, mut se voi olla sita. Mut silleen sellast vaikka

et ihan mediat kirjoittaa sekda Suomessa ettd kansainvalisestikin siitd, niin sen
tyyppista tekemista ma haluisin ndha enemman



Tume: Haluutsa tahan loppuun viela, Katariina, kertoo jotain meidan rakkaille
kuulijoille ennen, ku pistetdan pillit pussiin?

Katariina: No, aika hyvin tdssa varmaan on tullu jo kaikkea, mutta tota... No, ehka
oikeestaan sen ma haluun kertoo, ettd varsinkin jos tata kattoo lukiolaiset, niin
miettikda oikeasti, mitad te haluatte teha, koska ma ite vaan seurasin tavallaan,
vahan klisee, mut seurasin omaa sydantani ja mietin, et mitd ma oikeasti haluun
tehda isona. Ja en oo kyl hetkedkaan katunu. Ja ma ite oon ollu tosi tyytyvainen
siihen, et ma en kuunnellu yhtaan mitaan stereotypioita tai mitdan myytteja, vaan
ma paatin, et okei, taa on se juttu, mitéa ma haluun teha. Ja ma lahin tekee sita ihan
taysilla ja valitsin markkinoinnin padaineeksi. Ja tein kaikki opinnot ja otin just niit
opintojakin, mitkéa mua itteani kiinnosti, ja sitéa kautta lahin rakentaa just sellast
urapolkua, mika on ollu mulle tosi semmonen mieluisa ja missa ma oon paassy
toteuttaa itteeni ja tekee sita luovaa tyo6ta, vaikka se ei ehka oo ihan se ykkdsasia,
mitd ajatellaan, jos valmistuu kauppiksesta. Ettd sekin onnistuu tosi hyvin
kauppiksen kautta, kunhan vaan just kuuntelee sita, mita oikeasti ite haluaa ja mista
tykkaa. Eli ei valttamatta kannata menna just sielta, mita vaikka aiti tai isa tai joku
opiskelukaveri sanoo, et hei, ota toi, ku tossa on paras toi palkkamediaani, et kyl
kannattaa valita toi padaine. Ettéa kannattaa mieluummin kuunnella itteensa ja
miettii, mita oikeasti haluu teha, niin sitd kautta kylld varmasti hyva tulee.

Tume: Hei, kiitoksia paljon Katariina.
Katariin Ollari: Kiitos, Tume.

[Musiikkia.]



